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Kommunikationsstrategie
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Grundlagen

• skizziert die möglichen und geplanten Maßnahmen 

und die grundsätzliche Ausrichtung der 

Öffentlichkeitsarbeit 

• Benennt die Zielgruppen und Herausforderungen der 

Öffentlichkeitsarbeit

• Ist ein lebendes Dokument und soll durch jährliche 

Arbeitspläne ergänzt werden, die dann die konkreten 

Maßnahmen und Projekte der Öffentlichkeitsarbeit im 

jeweiligen Jahr beschreiben
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Ziele

Weitere Erhöhung der Sichtbarkeit und kontinuierliche 

Steigerung des Bekanntheitsgrads des ESF Plus in der 

Bevölkerung in Thüringen

(Potenzielle) Begünstigte über die Fördermöglichkeiten 

und Förderbedingungen des ESF Plus informieren und 

damit zur Inanspruchnahme der Förderinstrumente 

anregen.

Die Rolle und die positiven Errungenschaften der 

Europäischen Union und die Unterstützung durch die EU 

in Thüringen präsenter machen („EU-Mehrwert“).
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Herausforderungen 

• Der ESF ist komplex: 
• Vielzahl unterschiedlicher Förderinhalte

• EU und die finanzielle Unterstützung aus den 

verschiedenen EU-Fördermitteln ist für Menschen nicht 

unmittelbar greifbar

• Übergreifende EU-Themen (Brexit, politische Entscheid-

ungen, etc.) können grundsätzliche Wahrnehmung des 

ESF beeinflussen

• Bürokratisches Sprachkonstrukt zur EU-Förderung vs. 

einfach verständliche Botschaften 
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Schwerpunkte in der Öffentlichkeitsarbeit

1. Effiziente und breitenwirksame Darstellung der ESF- 

Förderung in Thüringen 

• Personalisierung/Emotionalisierung

• strategischer, zielgerichteter und effizienter 

Marketingmix mit einer Kombination aus Online- und 

klassischen Medien

2. Barrierefreiheit (bürgernahe, verständliche und barrierefreie 

Kommunikation)
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Schwerpunkte in der Öffentlichkeitsarbeit II

3.  EU-Mehrwert / EU-Bezug: Verdeutlichung des Mehrwerts der 

EU-Unterstützung für Thüringen (Stärkung des europäischen 

Gemeinschaftsgedankens in Thüringen)

4. Nachhaltigkeit

• ESF-Webseite ist klimaneutral 

• nachhaltige Veranstaltungsplanung („Green Event“) 

• Werbemittel ökologisch nachhaltig
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Maßnahmen und Kernelemente der Öffentlichkeitsarbeit

• Webseite

• Kommunikationskampagnen (EU-Mehrwert / best 

practice Querschnittsziele)

• Veranstaltungen

• Merchandising 

• Pressearbeit 

• Etc.
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Webseite ESF PLUS
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Toolbox EU-Mehrwert
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ESF-Zukunftsbäume 

Baumpflanzaktion

für eine CO2-neutrale Webseite
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Neues 

Veranstaltungsformat
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2022 – Jenaplanschule 

Erfurt
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2023 – Regelschule 

Werner-Seelenbinder in 

Apolda
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Europafest in Sömmerda
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Kalender
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Ausblick 2024ff
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Vorhaben mit strategischer 

Bedeutung
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Bürgerfest gemeinsam mit dem ThINKA-Projekt 

in Altenburg (aktueller Planungsstand)

• 1. Juni 2024

• Altenburg Nord

• Erwartete TN-Zahl: 800-1.200

• Verknüpfung zwischen Spiel, Spaß, Food und 

Information zu ThINKA, ESF und Europa
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Kampagne
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Kampagne EU-Mehrwert
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Kampagne EU-Mehrwert
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Fragen?
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